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Sommatrio

Lo scopo di questa nota ¢ quello di presentare un modello analitico che dimostri come la
presupposta contraddizione tra creazione di valore per gli azionisti e per i diversi portatori di
interesse nei confronti dell'impresa (stakeholders) possa essere riconciliata. Nell’ambito di un
modello stocastico vengono infatti utilizzati 1 piu recenti e avanzati modelli di gestione aziendale
basati sulla creazione di valore, sviluppati sia a livello accademico sia dalle piu importanti societa
di consulenza, per provare, sotto determinate ipotesi, che la creazione di valore per gli shareholders
e quella per gli stakeholders sono obiettivi solo apparentemente antitetici.
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