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C O U P O N  D ’ A B B O N A M E N T O

Molto più di un semplice circolo di tifoseria, ‘Cuore Az-
zurro’ si consolida e mantiene la sua ‘presa’ nel tessuto
sociale, continuando a rappresentare per tanti il luogo
naturale d’incontro e di aggregazione, anche grazie al-
l’organizzazione di eventi locali, manifestazioni, gite, ed
anche una ‘festa sociale di piazza’, l’ultima settimana di
maggio (quest’anno la 15ma edizione), che incontra un
successo sempre crescente, grazie alle valenze gastro-
nomiche e sportive, ed il coinvolgimento delle scuole di
Avellino, Caserta e Salerno, ricco di risvolti formativi.
‘E’ nella scelta di finalizzare nel sociale le plusvalenze di
raccolta della nostra tradizionale festa sociale, che sca-

turisce il risultato a favore di Telethon – ci spie-
ga Riccardo Truglia, presidente del Club – è la no-
stra vocazione di aiutare e stare vicini a chi non
ha la fortuna di stare bene, che si esprime in un
impegno che non può che far bene a tutti…’. Nella
trasparenza e chiarezza di questa affermazione,
quindi, il segreto di un grande contributo a favo-
re della ricerca, una vocazione ‘riscoperta’ nel
trasferire tanta trascinante energia e capacità or-
ganizzativa dal calcio alla solidarietà.
Pur non potendo vantare la ‘forza’ di una vera e
propria azienda, il Club - l’associazione locale
più antica, dopo quella del santo patrono del
luogo - ha messo in campo etico tutta la sua grin-
ta, derivante dalle finalità sportive, arrivando così
a superare i 50mila euro di raccolta nei primi sette
anni di impegno per la solidarietà, passando dai
primi sei milioni di lire, ai 12 mila euro circa dello
scorso anno: un vero esempio nel mondo della
responsabilità sociale, entrato a pieno titolo nella
categoria ‘top donor’ di Telethon.

È il 1987, quando a Paduli, a poca distanza da Beneven-
to, un gruppo di tifosi di calcio del Napoli fonda il ‘Club
Napoli Cuore Azzurro’.
L’associazione cresce rapidamente, favorita dai buoni ri-
sultati del Napoli, che vince il secondo scudetto, arriva
ben presto a contare un centinaio iscritti.
Purtroppo le sorti calcistiche sono altalenanti, ed il pri-
meggiare del Napoli si interrompe, ma la passione e la
voglia di fare del Club non conoscono ostacoli, e così l’or-
ganizzazione di ‘Cuore Azzurro’ prosegue la sua azione
senza tentennamenti, sempre nel segno dell’entusiasmo
e dell’ottimismo.

Club Napoli Cuore Azzurro di Paduli: un cuore generoso 
che batte forte anche per Telethon

Un gruppo di tifosi  del ‘Club Napoli Cuore Azzurro’
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Il Club è quindi diventato un irresistibile partner operativo di
Telethon, nel corso della maratona di dicembre, entrando in
tutte le case e sostenendo la partecipazione della gente, pro-
prio grazie all’esperienza acquisita nelle ‘feste sociali’, curan-
do la realizzazione e lo svolgimento di eventi pubblici, come
recite, canti, pesche di beneficenza, karaoke, letture di poesie
esposizioni di disegni, dove le scuole e la gente del posto di-
ventano protagoniste.
Le vie e le strade di Paduli si trasformano in un solo grande mo-
mento di festa della solidarietà, con la gente che partecipa, gira

fra gli stand, alla luce del grande fuoco di piazza per le castagne:
“La generosità è l’unica forza che ci guida per le strade, anche
quando la temperatura scende sotto zero, per essere presenti e
contribuire – dice Riccardo Truglia con il suo entusiasmo –. L’u-
nica gratificazione è nel risultato, con la consegna finale delle
cassette trasparenti e la conta pubblica della raccolta, presso l’A-
genzia BNL di Benevento è questo il momento in cui tutti noi ci
sentiamo felici, e ci premiamo, con un semplice brindisi, all’in-
segna di risultati sempre più grandi a favore della ricerca e della
solidarietà”.

TUTTE LE INIZIATIVE ATTIVATE DAL CLUB NAPOLI CUORE AZZURRO A PADULI IN CONCOMITANZA CON ‘30 ORE PER LA VITA’

Un partner veramente irresistibile nella ‘maratona’
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